REGULAMIN AKCJI PROMOCYIJE)
,Coffee Match”

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

. Akcja promocyjna jest organizowana pod nazwg ,Coffee Match” (zwang dalej: ,Akcja
Promocyjng”)

. W ramach Akcji Promocyjnej organizowany jest Quiz oraz Konkurs.

. Niniejszy regulamin (zwany dalej: ,Regulaminem”) okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa,
czas trwania Akcji Promocyjnej, sposéb informowania o Quizie oraz Konkursie i ich warunkach,
zasady przyznawania nagrdd, zasady ogtaszania wynikow Konkursu, a takze sposdb sktadania
reklamacji zwigzanych z Akcjg Promocyjna.

. Organizatorem Akcji Promocyjne] jest agencja reklamowa Concept Studio Sp. z o.0. Sp. K.
z siedzibg w Warszawie, Al. Wilanowska 7/45, 02-765 Warszawa, REGON 366242780 NIP:
9512426209; zarejestrowana w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000656631 (zwana dalej:
,Organizatorem”). Czynnosci zwigzane z obstugg techniczng Akcji Promocyjnej prowadzi
Organizator.

. Podmiotem fundujgcym Nagrody w ramach Quizu oraz Konkursu, w rozumieniu przepiséw
podatkowych, jest Organizator.

. Celem Akcji Promocyjnej jest umozliwienie Uczestnikom uczestnictwo w Quizie oraz Konkursie a
takze otrzymania nagréd, o ile spetniajg oni kryteria okreslone niniejszym Regulaminem.

. Akcja Promocyjna organizowana jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, przez Internet, na
Stronie Akcji Promocyjnej pod adresem: www.coffeematch.pl

. Akcja Promocyjna rozpoczyna sie w dniu 12.01.2026 r. o godz. 00:01 i konczy sie w dniu
28.02.2026 r. o godzinie 23.59 (dalej: ,,Czas trwania Akcji Promocyjnej”), przy czym Produkty
Promocyjne mogg by¢ dostepne w sklepach zaréwno przed rozpoczeciem Akcji Promocyjnej, jak i
po jej zakonczeniu. Zakup Produktéw Promocyjnych lub Wykonanie Quizu dokonane poza Czasem
trwania Akcji Promocyjnej nie uprawniajg do wziecia udziatu w Quizie lub Konkursie.

. Akcja Promocyjna skierowana jest do Uczestnikdw, ktorzy wykonali Quiz na Stronie Akcji
Promocyjnej i/lub zakupili Produkt Promocyjny na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a
nastepnie odwiedzili Strone Akcji Promocyjnej, potwierdzili swojg peftnoletnos¢, wyrazili wole
wziecia udziatu w Konkursie oraz spetnili wszystkie warunki uprawniajgce do wziecia w nim
udziatu opisane w niniejszym Regulaminie.

10.Rezultat Quizu oraz Konkursu nie zalezy od przypadku ani nie polega na odgadywaniu i nie jest

loterig pieniezna, loterig fantowg, loterig promocyjng, ani zadng inng gra losowa, ani zaktadem
wzajemnym w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz.
U.z2019r. poz. 847 ze zm.).

11.0rganizator ponosi petng odpowiedzialno$¢ za tres¢ Regulaminu, przebieg, realizacje i obstuge

Akcji Promocyjnej, w tym wydanie nagréd oraz rozpatrzenie ewentualnych reklamacji
dotyczacych sposobu jej przeprowadzenia. Wszelkie skargi oraz pytania dotyczace Akcji
Promocyjnej powinny by¢ kierowane do Organizatora.


http://www.coffeematch.pl/

Il. DEFINICJE

Uzyte w Regulaminie sformutowania majg nastepujace znaczenie, niezaleznie od liczby pojedynczej
lub mnogiej, w ktdrej sg uzyte:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

Strona Akcji Promocyjnej — strona internetowa, na ktérej przeprowadzany jest Quiz oraz
Konkurs, znajdujaca sie pod adresem: www.coffeematch.pl

Quiz — opublikowane na Stronie Akcji Promocyjnej pytania dotyczgce preferowanej przez
Uczestnika kawy, na ktore Uczestnik powinien udzieli¢ odpowiedzi celem uzyskania Nagrody
Gwarantowane] na wskazany przez siebie adres poczty elektronicznej.

Konkurs - opublikowane na Stronie Akcji Promocyjnej Zadanie Konkursowe, ktére Uczestnik
powinien wykonaé celem uzyskania szansy na otrzymanie Nagrody Gtéwnej lub Nagrody |
Stopnia.

Zadanie Konkursowe — opublikowane na Stronie Akcji Promocyjnej zadanie, szczegétowo
opisane w pkt Il ust. 8 Regulaminu, ktérego wykonanie umozliwia Uczestnikowi udziat w
Konkursie.

Komisja Konkursowa — komisja sktadajgca sie z 3 przedstawicieli Organizatora
powotana na potrzeby wytonienia Zwyciezcéw Konkursu.

Uczestnik — petnoletnia osoba fizyczna, ktéra spetnita warunki uczestnictwa w Akcji
Promocyjnej i wzieta w niej udziat poprzez prawidtowe wykonanie czynnosci okreslonych w
Regulaminie. Uczestnikiem jest zardwno osoba, ktdra poprawnie wykonata Quiz jak réwniez
osoba, ktéra poprawnie wykonata Zadanie Konkursowe.

Zwyciezca — Uczestnik Konkursu, ktdrego wykonanie Zadania Konkursowego zostato
wybrane przez Komisje Konkursowg sposrdd innych prawidtowo wykonanych Zadan
Konkursowych, uprawniony do otrzymania Nagrody Gtéwnej lub Nagrody | Stopnia.

Nagrody — przewidziane ramach Akcji Promocyjnej nagrody, opisane w pkt. IV Regulaminu.

Produkt Promocyjny — kawa mielona lub ziarnista, o dowolnej gramaturze marki Lavazza z
linii Espresso Italiano lub Qualita Rossa, lub kapsutki marki Lavazza z linii Qualita Rossa oraz
Espresso Maestro, kompatybilne z ekspresami Nespresso Original, oraz zakupiona w okresie
i na warunkach wskazanych w niniejszym Regulaminie, ktdrej nabycie umozliwia wziecie
udziatu w Konkursie poprzez wykonanie Zadania Konkursowego.
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i)

Dowdd zakupu — paragon fiskalny lub faktura wystawiona na osobe fizyczng nieprowadzaca
dziatalnosci gospodarczej (tj. bez wskazania NIP nabywcy) stanowigce dowdd zakupu
Produktu Promocyjnego w Czasie trwania Akcji Promocyjnej ( 12.01.2026 — 28.02.2026).
Dowodem zakupu uprawniajgcym do wziecia udziatu w Konkursie jest wytgcznie Dowdd
zakupu potwierdzajacy zakup Produktu Promocyjnego w Czasie trwania Konkursu. Dowdd
Zakupu potwierdzajacy Zakup Produktu Promocyjnego poza Czasem trwania Konkursu lub
w innym sklepie, nie uprawnia do wziecia udziatu w Konkursie. Dowéd zakupu powinien by¢
unikalny (niepowtarzalny) i czytelny.

I1l. ZASADY UDZIALU W AKCJI PROMOCYJNEJ

1. Udziat w Akcji Promocyjnej jest dobrowolny i oznacza akceptacje postanowien Regulaminu.

2. Uczestnik Akcji Promocyjnej celem skutecznego zgtoszenia swojego udziatu powinien:

a)
b)
c)
d)

e)

by¢ osobg fizyczng,

ukoniczy¢ 18 rok zycia,

posiadac petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych,

posiadac adres do doreczen na terenie Rzeczpospolitej Polskiej,

zapoznac sie z trescig Regulaminu i zaakceptowac jego postanowienia na Stronie Akcji
Promocyjnej,

3. Produkty Promocyjne dostepne do zakupu na terenie Rzeczypospolitej Polskiej w okresie trwania
Akcji Promocyjnej jak réwniez miejsca ich sprzedazy mogg posiada¢ dodatkowe oznaczenia
zawierajgce informacje o Akcji Promocyjnej oraz umozliwia¢ zeskanowanie za pomoca urzadzenia
mobilnego widniejgcego na nich kodu QR, po zeskanowaniu ktdérego Uczestnik zostanie
przeniesiony na Strone Akcji Promocyjnej.

4. Po odwiedzeniu Strony Akcji Promocyjnej Uczestnik bedzie mogt dokonad stosownego wyboru
rodzaju uczestnictwa w Akcji Promocyjnej w postaci:

a.

Wykonania Quizu i odbioru Nagrody Gwarantowanej w sposéb opisany ust. 5 lit. a ponizej
lub/i

Dokonania zakupu Produktu Promocyjnego i wykonania Zadania Konkursowego celem
uzyskania szansy na otrzymanie Nagrody Gtéwnej lub Nagrody | Stopnia, na zasadach
opisanych w ust. 5 lit. b ponizej.

5. Uczestnik Akcji Promocyjnej celem wziecia udziatu w Quizie Konkursowym powinien:

lub/i

a. Wykona¢ opublikowany na Stronie Akcji Promocyjnej Quiz poprzez udzielenie
odpowiedzi na wszystkie pytania dotyczgce preferowanego sposobu spozywania kawy,
a nastepnie poda¢ w formularzu na Stronie Akcji Promocyjnej swéj adres e-mail celem
otrzymania Nagrody Gwarantowanej.



b. Zakupic, jako konsument w rozumieniu przepiséw prawa, w dowolnym punkcie sprzedazy
na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, w Czasie trwania Akcji Promocyjnej (tj. w okresie od
12.01.2026 r. do 28.02.2026 r.) minimum 1 (jedng) sztuke Produktu Promocyjnego, oraz
zachowaé czytelny, unikalny Dowdd zakupu potwierdzajacy zakup Produktu Promocyjnego
w Czasie trwania Akcji Promocyjnej, a nastepnie uzupetnié formularz zgtoszeniowy dostepny
na Stronie Akcji Promocyjej, wykona¢ Zadanie Konkursowe, opisane w ust. 8. ponizej i
przesta¢ stanowigcg wykonanie Zadania Konkursowego OdpowiedZ wraz ze Zdjeciem oraz
Dowodem zakupu Produktu Promocyjnego w trakcie Konkursu w sposéb wskazany w ust. 8
ponizej.

6. Kazdy Uczestnik moze wzig¢ udziat w Akcji Promocyjnej wykonujac tylko jedng wybrang przez
siebie z czynnosci wskazanych w ust. 5 lit. a i b powyzej lub tez wykona¢ obydwie z tych czynnosci.
Przyktadowo Uczestnik Akcji Promocyjnej moze wykonad:

- jedynie Quiz, o ktérym mowa w ust. 5 lit. a powyzej uzyskujgc wytgcznie prawo do Nagrody

Gwarantowanej.
lub
- jedynie Zadanie Konkursowe w sposéb i na zasadach okreslonych w ust. 5 lit b. powyzej oraz
w ust. 5 ponizej zyskujac szanse na wygranie Nagrody Gtéwnej lub Nagrody | Stopnia.
lub

- wykona¢ zaréwno Quiz jak i Zadanie Konkursowe zyskujagc prawo do Nagrody
Gwarantowane;j jak i szanse na wygranie Nagrody Gtéwnej lub Nagrody | Stopnia.

7. Z udziatu w Akcji Promocyjnej wykluczeni sg pracownicy Organizatora oraz Orbico Sp. z o0.0., jak
rowniez cztonkowie ich rodzin, tj.: wstepni, zstepni, rodzerstwo, matzonkowie, rodzice matzonkéw i
osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

8. W celu wykonania Zadania Konkursowego Uczestnik powinien na Stronie Akcji Promocyjnej
wykona¢ zdjecia o temacie: , Pokaz nam Twéj walentynkowy moment z kawg Lavazza” oraz udziel
kreatywnej Odpowiedzi na pytanie: ,Opisz, co dziato sie na Zdjeciu, w jaki sposéb kawa Lavazza
uczynita ten moment wyjgtkowym i jakie towarzyszyty Ci emocje i odczucia?” Odpowiedz wraz ze
Zdjeciem oraz fotografia Dowodu zakupu, tgcznie stanowigce wykonanie Zadania Konkursowego
(,Odpowiedz”) przesytane sg za posrednictwem formularza zgtoszeniowego na Stronie Akcji
Promocyjnej. Odpowiedz wraz ze zdjeciem nie mogg zawierac linkéw do stron internetowych, ani tez
danych osobowych, w tym wizerunku, innych anizeli dane Uczestnika. OdpowiedZ nie moze by¢
dtuzsza niz 300 znakéw (wtaczajgc spacje i znaki interpunkcyjne). llosé znakéw w Odpowiedzi bedzie
weryfikowana za pomocg programu Microsoft Word, a wynik przeprowadzonej weryfikacji jest
wigzacy dla Organizatora i Uczestnika. Zdjecie wykonane przez Uczestnika powinno by¢ zapisane w
formacie .jpg, .png, a takze nie moze przekraczaé wielkosci 5 mb.



9. W celu uczestnictwa w Konkursie Uczestnik powinien ponadto:

a) uzupetnié¢ pozostate pola formularza zgtoszeniowego zamieszczonego na Stronie Akcji
Promocyjnej poprzez podanie nastepujgcych danych: imie, nazwisko, numer telefonu,
adres e-mail;

b) zapozna¢ sie i zaakceptowad postanowienia Regulaminu poprzez zaznaczenie
odpowiedniego pola w formularzu zgtoszeniowym;

c) dotaczy¢ do formularza zgtoszeniowego skan lub fotografie unikalnego, czytelnego
Dowodu zakupu potwierdzajacego zakup Produktu Promocyjnego w okresie wskazanym
W niniejszym Regulaminie.

10. Zadania Konkursowe przestane zgodnie z powyzszymi zapisami bedg poddane ocenie Komisji
Konkursowej w celu wytonienia Zwyciezcdw. Komisja Konkursowa dokona wyboru zwycieskich
Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem w terminie 15 dni roboczych od daty zakoriczenia Akcji Promocyjnej.
Kryteriami wyboru zwycieskich Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem, branymi pod uwage przez Komisje
Konkursowa w celu wytonienia Zwyciezcéw, s3: zgodnos¢ Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem z Zadaniem
Konkursowym, kreatywnosc¢ i oryginalnosc.

11. Przyjecie Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem oraz fotografiag Dowodu zakupu przez system
rejestracyjny Strony Konkursowej jest potwierdzone informacjg zwrotng na adres e-mailowy, ktory
podano podczas zgtoszenia uczestnictwa. Informacja zwrotna zostanie wystana w sposéb
automatyczny, nie pozniej niz w kolejnym dniu roboczym po dniu przestania Odpowiedzi wraz ze
Zdjeciem oraz fotografii Dowodu zakupu Produktu Promocyjnego. Informacja zwrotna nie
potwierdza zgodnosci Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem oraz fotografig Dowodu Zakupu Produktu
Promocyjnego z trescia Regulaminu, a jedynie fakt jej zarejestrowania w systemie
teleinformatycznym. Jezeli Uczestnik nie otrzyma zwrotnej wiadomosci e-mail, o ktérej mowa
powyzej, powinien skontaktowac sie z Organizatorem, pod adresem e-mail: info@coffeematch.pl
celem poinformowania o braku otrzymania potwierdzenia przestania Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem
w Konkursie najpdzniej w ciggu 2 dni roboczych od daty przestania Zadania Konkursowego.
Organizator w ciggu 2 dni roboczych potwierdzi przestanie Odpowiedzi za posrednictwem formularza
zgtoszeniowego na Stronie Akcji Promocyjnej lub w przypadku braku jego otrzymania — zwrdci sie do
Uczestnika z prosbg o ponowne przestanie formularza zgtoszeniowego — za posrednictwem poczty e-
mail w ciggu 2 dni roboczych.

12. Z zastrzezeniem zdania nastepnego, Uczestnik moze przestaé¢ wiecej niz jedng Odpowiedz wraz
ze Zdjeciem w trakcie trwania Akcji Promocyjnej. W przypadku wystania przez Uczestnika wiecej niz
jednej Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem, do kazdego przestanego formularza zgtoszeniowego Uczestnik
powinien zatgczy¢ inny (unikalny i niepowtarzalny) Dowdd zakupu dokumentujacy zakup Produktu
Promocyjnego w okresie trwania Akcji Promocyjnej, wskazanej w niniejszym Regulaminie. Powyzsze
oznacza, ze przestany juz przez Uczestnika w ramach danego zgtoszenia konkursowego Dowdd
zakupu Produktu Promocyjnego, nie moze zosta¢ przestany ponownie w procesie przesyfania
kolejnego zgtoszenia konkursowego. Zastrzezenie, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim, nie dotyczy
dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w ilosci bedacej wielokrotnosciag wymaganego minimum
(tj. 2 i wiecej Produktéw Promocyjnych) udokumentowanego na jednym Dowodzie zakupu — w takim
wypadku Uczestnik moze wystaé tyle Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem, ile Produktéw Promocyjnych
udokumentowanych jest na tym Dowodzie zakupu. Przyktadowo: jesli Uczestnik zakupit 2 (dwa)
Produkty Promocyjne udokumentowane na jednym Dowodzie zakupu, moze przestaé¢ dwie
Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem w trakcie trwania Akcji Promocyjnej, zataczajac w formularzu
zgtoszeniowym ten sam Dowdd zakupu do kazdej z Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem.
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13. Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze Odpowiedz wraz ze Zdjeciem powinny spetniac¢ ponizsze
warunki:

a) powinny by¢ wynikiem osobistej twdrczosci Uczestnika,

b) nie mogg zawiera¢ wulgaryzmdéw, tresci obrazliwych, tresci  sprzecznych
z obowigzujgcymi przepisami prawa, dobrymi obyczajami i zasadami wspotzycia spotecznego,

c) nie moga zawierac tresci reklamowych jakichkolwiek podmiotow, z wytgczeniem tresci
reklamowych dotyczgcych marki Lavazza,

d) nie moga narusza¢ praw oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci praw autorskich, praw
wtasnosci przemystowej, praw do wizerunku oraz débr osobistych osdb trzecich,

e) nie mogg naruszaé praw osob trzecich, w tym praw autorskich oraz przepiséw dotyczacych
ochrony danych osobowych.

14. Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika z Akcji Promocyjnej na kazdym jego etapie
w przypadku naruszenia ust. 13 powyzej lub niespetnienia innego z wymogdéw okreslonych
Regulaminem. O wykluczeniu z Akcji Promocyjnej Uczestnik zostanie powiadomiony poprzez
wiadomos$¢ wystang przez Organizatora na podany przez Uczestnika adres e-mail, z podaniem
przyczyny wykluczenia.

1.

IV. NAGRODY

W ramach Akcji Promocyjnej Nagroda Gwarantowang za wykonanie Quizu na zasadach
opisanych w Regulaminie jest przesytany na adres e-mail Uczestnika dokument w formacie .PDF
zawierajacy ,,Walentynkowe Przepisy na Wyjgtkowa Kawe*“.

W ramach Akcji Promocyjnej Uczestnik, wykonujgc Zadanie Konkursowe moze wygrac

Nagrode Gtédwna lub Nagrode | Stopnia.

W ramach Akcji Promocyjnej nagrodami sa:

— 5x nagroda gtdwna: voucher na kolacje dla dwojga, do wykorzystania w restauracji Nuta w
Warszawie, o wartosci 3200 pln, wazny 3 miesigce od daty otrzymania, oraz kwota 600 pIn
stanowigca zryczattowany koszt dojazdu oraz noclegu dla dwojga,

— 100 x nagroda | stopnia: zestaw o wartosci 300 pln kazdy, w sktad ktérego wchodza:

e 2 kawy ziarniste Lavazza (Espresso Italiano i Qualita Rossa) o gramaturze 1000g kazda

e 2 filizanki do kawy wraz z podstawkami
Voucher na kolacje dla dwojga zostanie przestany na adres poczty elektronicznej Zwyciezcy
Nagrody Gtéwnej w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania wiadomosci elektronicznej,
o ktérej mowa w ust. 9 ponizej. Kwota stanowigca zryczattowany koszt dojazdu oraz noclegu
dla dwojga zostanie przekazana Zwyciezcy Nagrody Gtéwnej poprzez przelew BLIK na numer
telefonu wskazany w zgtoszeniu rejestracyjnym w terminie do 5 dni roboczych od dnia
otrzymania wiadomosci elektronicznej, o ktérej mowa w ust. 9 ponizej. Zwyciezca Nagrody

Gtéwnej zobowigzany jest, z uwzglednieniem daty wainosci Vouchera, samodzielnie

dokona¢ rezerwacji terminu, w jakim chciatbym skorzystac¢ z Kolacji dla dwojga.

Nagrody | Stopnia zostang wystane do Zwyciezcow do dnia 31 marca 2026 roku za
posrednictwem kuriera, na adres wskazany w wiadomosci o ktérej mowa w ust. 10.
Uczestnik, niezaleznie od liczby Zgtoszenn Konkursowych, moze wygrac¢ nie wiecej niz jedng

Nagrode Gwarantowang i/lub jednga z: Nagréd Gtéwnych lub Nagréd | Stopnia.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Nagroda Gtéwna oraz Nagrody | Stopnia zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa podatkowego, tj. ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osdb
fizycznych (Dz.U. z 2016 r. poz. 2032 z pdzin. zm.). Organizator ufunduje dodatkowg nagrode
pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci Nagrdd, a nastepnie z ogdlnej wartosci przyznanej w
Konkursie Nagrody, potraci i odprowadzi do wifasciwego Urzedu Skarbowego podatek od
wygranej Nagrody, przez co dodatkowa nagroda pieniezna nie bedzie podlega¢ wyptacie, lecz
zaliczeniu na poczet podatku. Wartos¢ Nagrody oraz wysokos¢ zryczattowanego podatku od
Nagrody zostanie zaokraglona stosownie do przepisow podatkowych. Poprzez odebranie
Nagrody Zwyciezca wyraza zgode na pobranie dodatkowej nagrody pienieznej przez
Organizatora i przeznaczenie jej na zaptate podatku dochodowego od Nagrody. Zwyciezcy nie
przystuguje prawo zgdania wyptaty dodatkowej nagrody pienieznej.

Zwyciezca Nagrody Gtéwnej oraz Zwyciezcy Nagréd | Stopnia zostang poinformowani o wygrane;j
Nagrodzie poprzez wiadomosc¢ e-mail wystang przez Organizatora na podany przez Uczestnika
w trakcie zgtoszenia adres e-mail w ciggu 1 dnia roboczego od daty ich wytonienia przez Komisje
Konkursowa.

W wiadomosci Organizatora, o ktérej mowa w ust. 9 powyzej, Zwyciezca Nagrody | Stopnia
zostanie zobowigzany do wskazania adresu korespondencyjnego na ktdry Organizator wysle
Nagrode | Stopnia za posrednictwem kuriera.

Zwyciezca Nagrody | Stopnia zobowigzany jest przesta¢ wiadomos$é zwrotng, zawierajgcg dane
wskazane w ust. 10 powyzej, w terminie 14 dni kalendarzowych od wystania przez Organizatora
wiadomosci informujacej o wygranej w Konkursie.

W przypadku niespetnienia przez Zwyciezce Nagrody | Stopnia warunkéw wydania Nagrody, w
tym nieprzestania wiadomosci zwrotnej we wskazanym terminie, prawo do nagrody | Stopnia
wygasa, a Nagroda ta pozostaje w dyspozycji Organizatora.

Zwyciezcy Nagrody Gtéwnej a takze Zwyciezcy Nagrody | Stopnia nie przystuguje prawo zamiany
wygranej Nagrody na jakiekolwiek $wiadczenie pieniezne czy tez inne nagrody rzeczowe a takze
nie przystuguje prawo cesji Nagrody na osoby trzecie.

Niepodjecie przesytki przez Zwyciezce Nagrody | Stopnia skutkuje utratg prawa do odbioru
Nagrody | Stopnia.

Brak dokonania rezerwacji lub niestawiennictwo Zwyciezcy Nagrody Gtéwnej na kolacji dla
dwojga skutkuje utrata prawa do odbioru Nagrody Gtéwnej. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za dostepnosé termindw realizacji Vouchera na kolacje dla dwojga.
Uczestnikowi przystuguje prawo do ztozenia reklamacji co do decyzji w sprawie przyznania
Nagrody, na zasadach okreslonych w pkt VII Regulaminu.

Zwyciezcy (w postaci imienia i pierwszej litery nazwiska) zostang wskazani na Stronie Akcji
Promocyjnej w ciggu 3 dni roboczych od daty jej zakoriczenia.



V. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Organizator, tj. Concept Studio sp.
z 0.0. sp.k. z siedzibg w Warszawie, Al. Wilanowska 7/45, 02-765 Warszawa, REGON 366242780 NIP:
9512426209; zarejestrowana w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000656631.

Organizator bedzie przetwarzaé Twoje dane osobowe w nastepujacych celach:

a) realizacji i organizacji Konkursu, w tym obstugi zgtoszen, w zakresie pomocy technicznej,
informowania o wynikach i wytaniania Zwyciezcéw oraz przyznawania i rozdania Nagréd
konkursowych na podstawie naszego prawnie uzasadnionego interesu tozsamego z
powyzszymi celami przez okres do zakoriczenia Konkursu;

b) rozpatrzenia reklamacji i dochodzenia roszczen zwigzanych z realizacjg Konkursu na
podstawie naszego prawnie uzasadnionego interesu, przez 3 lata od zakoniczenia Konkursu;

c) w przypadku wygranej w Konkursie i otrzymania Nagrody - w celach podatkowych i
rachunkowych, na podstawie przepiséw ustawy Ordynacja podatkowa i ustawy o
rachunkowosci przez okres wymagany przez te przepisy.

Masz prawo do zgdania od Organizatora
a) dostepu do swoich danych osobowych i uzyskania ich kopii;

b) kopii danych osobowych, ktére nam dostarczytas/e$ i przekazania jej Tobie lub innemu
wskazanemu podmiotowi w powszechnie uzywanym, mozliwym do odczytu
komputerowego formacie;

c) sprostowania danych osobowych, gdy sg nieaktualnie, niekompletne lub nieprawidtowe;
d) usuniecia danych osobowych w sytuacjach okreslonych w art. 17 RODO;
e) ograniczenia przetwarzania w sytuacjach okreslonych w art. 18 RODO.

f) wniesienia do Organizatora sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Twojg szczegdlng sytuacjg
wobec przetwarzania danych osobowych na podstawie prawnie uzasadnionych interesow,
w tym profilowania na tej podstawie.

W przypadku pytan lub checi skorzystania z przystugujacych praw nalezy skontaktowac sie wysytajgc
wiadomos$¢ na adres biuro@conceptstudio.org lub drogg pisemng na adres Concept Studio,
al.Wilanowska 7/45, 02-765 Warszawa, z dopiskiem ,Dane Osobowe”.

Masz réwniez prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego, tj. do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych (www.uodo.gov.pl).

Twoje dane osobowe moga by¢ przekazywane nastepujgcym odbiorcom tj.:

a) kancelariom prawnym;

b) Poczcie Polskiej oraz innym operatorom pocztowym lub firmom kurierskim;



VI. PRAWA AUTORSKIE

Przestanie Odpowiedzi wraz ze Zdjeciem przez Uczestnika zgodnie z pkt Il ust. 4 Regulaminu
oznacza udzielenie Organizatorowi niewytgcznej licencji na korzystanie z Odpowiedzi wraz ze
Zdjeciem na czas trwania Konkursu oraz po jego zakoriczeniu przez okres 90 dni, bez ograniczen
terytorialnych, w celu informowania o przebiegu i rezultatach Konkursu, w szczegdlnosci na
nastepujgcych polach eksploatacji: utrwalenie i zwielokrotnienie w sieci Internet, w
szczegdlnosci nieograniczone rozpowszechnianie na Facebooku, Instagramie, wprowadzenie do
pamieci komputera, publiczne odtworzenie, wystawienie, wyswietlenie, nadawanie i
reemitowanie w sieci Internet.

Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w mysl art. 919 § 1 Kodeksu Cywilnego. Na podstawie
przepisu art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego, z chwilg wydania Nagrody Uczestnikowi Organizator
nabywa wtasnos¢ nagrodzonych Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem od Zwyciezcy, w
tym majatkowe prawa autorskie do nagrodzonych Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem,
co moze zosta¢ potwierdzone poprzez podpisanie ze Zwyciezcg umowy O przeniesienie
autorskich praw majgtkowych do Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem.

Zwyciezca, przed wydaniem Nagrody, moze zosta¢ poproszony o podpisanie Umowy o
przeniesienie autorskich praw majatkowych, na mocy ktérej zostanie potwierdzone
przeniesienie autorskich praw majgtkowych do nagrodzonych Odpowiedzi Konkursowych, wraz
ze Zdjeciem na Organizatora. Organizator nabywa nieograniczone prawa majatkowe do
przestanych nagrodzonych Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem oraz prawa do
rozporzadzania i korzystania z ich opracowan, we wszystkich krajach swiata, bez ograniczen
czasowych, na nastepujacych polach eksploatacji: utrwalania, w tym utrwalania na materialnych
nosnikach informatycznych (m.in. CD-ROM-y, dyskietki, DVD, taSmy magnetyczne, nosniki
magnetooptyczne), zwielokrotniania okreslong technikg, w tym zwielokrotniania technikg
drukarska, wprowadzania do obrotu, wprowadzania do pamieci komputera, utrwalania,
zwielokrotniania i wykorzystania w sieci Internet lub innych sieciach komputerowych lub
teleinformatycznych, publicznego wykonania lub odtwarzania, nadawania z wykorzystaniem
tasm magnetycznych i nosnikéw magnetooptycznych, nadawania za posrednictwem satelity,
réwnoczesne i integralne nadanie nadawanego przez inng organizacje radiowg lub telewizyjng,
nadawania w kinie, tworzenia i rozpowszechniania utwordw zaleznych, wykorzystanie w
technologii UMTS i GPRS, modyfikowania, w tym m.in. prawo do korekty, dokonywania
przerdbek, zmian i adaptacji catosci oraz pojedynczych fragmentéw, wystawiania, wyswietlenia,
najmu, dzierzawy, umieszczania na towarach lub ich opakowaniu oraz wprowadzania do obrotu
tak oznaczonych towaréw lub opakowan, uzywania we wszystkich formach reklamy,
zarejestrowania jako znaku towarowego w kraju i za granica, nadawania za pomoca wizji lub
fonii przewodowej lub bezprzewodowej przez stacje naziemng (réwniez w sieci kablowej lub
telewizji kodowanej), swobodnego uzywania i korzystania z catosci oraz pojedynczych
elementdéw w zakresie promocji i reklamy. Organizator ma prawo do przeniesienia nabytych
praw autorskich do Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem na podmioty trzecie.

Uczestnik oswiadcza, ze jest autorem Odpowiedzi Konkursowej wraz ze Zdjeciem a Odpowied?
Konkursowa wraz ze Zdjeciem nie narusza powszechnie obowigzujgcego prawa ani praw oséb
trzecich, w tym praw autorskich, praw wfasnosci przemystowej oraz ddbr osobistych osdb



trzecich. Uczestnik oswiadcza, ze posiada wszelkie prawa, w tym w szczegdlnosci prawa
autorskie, do Odpowiedzi Konkursowej wraz ze Zdjeciem.

Zwyciezca wyraza zgode na dokonywanie opracowan nagrodzonej Odpowiedzi Konkursowej
wraz ze Zdjeciem przez Organizatora i podmioty, na ktére Organizator przeniesie prawa
autorskie do nagrodzonej Odpowiedzi Konkursowej wraz ze Zdjeciem. W razie, gdy przerdbki i
inne opracowania nagrodzonej Odpowiedzi Konkursowej wraz ze Zdjeciem stanowi¢ beda
przedmiot zaleznych praw autorskich Zwyciezca niniejszym wyraza zgode na rozporzadzanie i
korzystanie z takiego przedmiotu przez Organizatora i podmioty, na ktére Organizator przeniesie
prawa autorskie do nagrodzonej Odpowiedzi Konkursowej wraz ze Zdjeciem.

Organizator ani podmioty, na ktdre Organizator przeniesie prawa autorskie do nagrodzonych
Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem, nie sg zobowigzane do rozpowszechniania lub
wykorzystania nagrodzonych Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem.

Organizator oraz podmioty, na ktére przeniesie on prawa autorskie do nagrodzonych
Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem, sg uprawnione do korzystania z nagrodzonych
Odpowiedzi Konkursowych wraz ze Zdjeciem w sposdb anonimowy - bez koniecznosci
kazdorazowego podawania danych Uczestnika bedacego autorem nagrodzonej Odpowiedzi
Konkursowej wraz ze Zdjeciem. Zwyciezca udziela takze podmiotom wskazanym w poprzednim
zdaniu upowaznienia do wykonywania osobistych praw autorskich do nagrodzonej Odpowiedzi
Konkursowej wraz ze Zdjeciem i zobowigzuje sie nie wykonywa¢ wzgledem tych podmiotéw
przystugujgcych mu osobistych praw autorskich do nagrodzonej Odpowiedzi Konkursowej wraz
ze Zdjeciem.

Uczestnik oswiadcza, ze nie jest cztonkiem zadnej organizacji zbiorowego zarzagdzania prawami
autorskimi i nie zawart z zadng takg organizacjg umowy, na mocy ktdrej organizacja ta mogtaby
naby¢ prawa autorskie do utwordéw stworzonych przez Uczestnika w zwigzku z jego udziatem w
Konkursie lub tez w jakikolwiek inny sposéb uzyskaé uprawnienie do zarzgdzania tymi prawami.

Z tytutu przeniesienia praw autorskich i innych praw do nagrodzonej Odpowiedzi Konkursowej
wraz ze Zdjeciem Uczestnikowi nie przystuguje dodatkowe poza otrzymang Nagrodg
wynagrodzenie lub jakiekolwiek inne roszczenia wzgledem Organizatora lub oséb trzecich, ktére
te prawa nastepnie nabyty.

VII. TRYB SKLADANIA | ROZPATRYWANIA REKLAMACII

Reklamacje w zwigzku z przeprowadzeniem Akcji Promocyjnej rozpatruje Organizator.
Rozpatrzeniu podlegaja reklamacje zgtoszone za posrednictwem poczty elektronicznej na adres
Organizatora: info@coffeematch.pl ze wskazaniem w tytule wiadomosci: , Coffee Match Lavazza

—reklamacja”.

Reklamacja powinna zawiera¢: imie i nazwisko, adres email, doktadny opis i powdd reklamacji
oraz tres¢ zagdania. Podanie informacji wskazanych w zdaniu poprzednim jest dobrowolne, ale
niezbedne dla rozpatrzenia reklamacji. Reklamacje niespetniajgce powyziszego wymogu nie
podlegajg rozpatrzeniu.


mailto:info@coffeematch.pl

Reklamacje moga by¢ zgtaszane w trakcie trwania Akcji Promocyjnej oraz w terminie 14 dni od
dnia jej zakoriczenia. Reklamacje zgtoszone po terminie nie bedg rozpatrywane. O zachowaniu
terminu opisanego powyzej decyduje data wystania reklamacji w sposéb wskazany w ust. 1
powyze;.

Na rozpatrzenie reklamacji Organizator ma 14 dni kalendarzowych liczonych od daty jej
otrzymania. O wyniku postepowania reklamacyjnego Organizator powiadomi Uczestnika w
formie e-maila zwrotnego w ciggu 3 dni od daty rozpatrzenia reklamacji.

Uczestnikowi w razie niekorzystnego dla niego rozstrzygniecia reklamacji przystuguje prawo
odwotania sie do sgdu powszechnego.

VIil. POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejszy Regulamin jest dostepny przez caty okres trwania Akcji Promocyjnej pod adresem
www.coffeematch.pl oraz w siedzibie Organizatora.

Pytania dotyczace Akcji Promocyjnej mozna kierowaé mailem na adres: info@coffeematch.pl

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy kodeksu
cywilnego oraz innych obowigzujgcych ustaw.

Regulamin wchodzi w zycie w dniu rozpoczecia Akcji Promocyjne;j


http://www.coffeematch.pl/

